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Introdução



Aprender nunca foi tão fácil. Você já reparou na quantidade de 

produtos digitais que existem na internet e já se deu conta que 

o número de profissionais que se especializam online ou até 

mesmo encontram novas vocações não para de crescer? 

Criar vídeos, e-books e cursos digitais se tornou um negócio 

rentável para quem precisa conquistar autoridade e se 

destacar em um meio tão competitivo como o da internet. 

Também conhecidos como infoprodutos, eles possuem 

tamanhos e formatos diversos e podem ser encontrados como 

audiobooks, vídeo-aulas, screencasts, e-Magazines, entre 

outros. O intuito é que você consiga nutrir e educar seu 

público-alvo e entregar itens que possam transformar a vida 

das pessoas ou se tornar objeto de formação profissional. 
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No entanto, por trás de 
produtos digitais de sucesso 
estão empreendedores que 
entendem bem como criar 
esses itens. Acha impossível? 
Para ajudá-lo, criei esse 
e-book no qual ensino os 
primeiros passos da criação, a 
escolha do nome, o produto 
ideal e qual público atingir.
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Os primeiros passos para 
criar um produto do zero



Eu sempre digo que os produtos digitais podem ser 

comparados com a Arte, principalmente porque ambos 

são criados a partir de uma tela em branco. E mesmo que 

isso pareça desesperador, é esse conceito de início que 

nos possibilita ter mais assertividade na hora de criar.

Desenvolva o marketing 
antes do produto, mesmo 
que você tenha uma 
sacada genial, pense 
primeiro no seu cliente
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Desenvolver o Marketing do Produto antes mesmo dele, nos ajuda a ter a 

possibilidade de adaptá-lo melhor à estratégia perfeita, ou seja, aquela 

que será mais assertiva para que o seu Infoproduto se torne um sucesso. 

Por exemplo, tenho certeza que você, empreendedor, já teve uma grande 

sacada ou percebeu que poderia criar um produto inovador, mas depois 

de investir tempo e dinheiro nele, se deu conta que teria que gastar ainda 

mais para que os consumidores o encontrassem.

Foi observando isso que percebi que inverter essa ordem era mais 

benéfico, tanto para mim quanto para o que eu criava. O Produto Digital 

passou a ser mais redondo e focado exatamente no meu consumidor, 

não havia a necessidade de adaptação, porque eu sabia para quem iria 

vender e como iria vender.  
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Ao realizar esse processo, me dei conta de um 

erro fatal que cometia quando tinha uma sacada. 

Isso porque eu acreditava que fazia o que o 

consumidor buscava, mas sem ter o conhecimento 

(e o planejamento de marketing para aquele 

produto) real do que ele queria. 

Dessa maneira, as ações eram apenas práticas 

subjetivas, que nem sempre davam o resultado 

esperado. Afinal, eu não focava diretamente no 

cliente. Quando me dei conta de que errava nesse 

ponto, passei a produzir mais e melhor.

Foco no cliente
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Se você ainda não conseguiu visualizar esse 

ponto, não se preocupe, eu demorei mais de 

um ano para entender que se eu começasse 

pelo planejamento de marketing (ou seja, de 

maneira inversa), me focava melhor em quem 

mais interessava, o consumidor. 

Não havia mais o que eu acreditava ser o 

certo ou o errado, eu sabia exatamente quais 

eram as necessidades e dores dos clientes 

para o qual aquele produto era destinado e, 

com isso, passei a ser mais assertivo na hora 

de colocar a mão na massa. 
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Depois de anos atuando com o empreendedorismo 

digital, posso afirmar que essa sacada pode ajudar 

até mesmo a ampliar sua visão e fazer com que sua 

assertividade na hora de criar o produto supere todas 

as suas expectativas. Acredite, se dê a possibilidade 

de lançar um produto que pode ser um sucesso.

O Estado da Arte só pode ser 
alcançado quando se trabalha 

no conceito desde o início.
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Agora que você já sabe qual o 

primeiro passo que deve dar 

para criar um produto digital 

com maiores chances de 

sucesso e quais os formatos 

mais conhecidos, descubra 

qual deles é o ideal para 

potencializar a sua ideia.

O e-book é um livro digital simples de ser produzido e que 

ajuda a agregar valor sobre um determinado assunto ou área. 

Entenda melhor os 
principais produtos digitais

1

2

3

E-books

As revistas eletrônicas auxiliam quem quer nutrir ou educar 

melhor o consumidor. 

E-Magazines

O ambiente virtual proporciona que tudo o que você ensina 

seja disseminado com apenas um clique . 

Videoaulas

10



Dica para escolher 
o produto ideal  



Ter apenas paixão pelo Marketing Digital não 

é garantia de sucesso, nem mesmo acreditar 

na falácia de que apenas o que vemos é o 

certo. Aliás, eu insisto em dizer que as 

pessoas que conseguem destaque no setor, 

não ensinam sobre o assunto, elas o vivem. 

A participação do empreendedor faz toda a 

diferença. E isso vai muito além de se dedicar 

à atividade principal: para criar uma empresa 

lucrativa, é necessário entender de negócios. 

Muitas pessoas que embarcam no Marketing 

Digital acreditam que precisam falar apenas 

dele, mas se esquecem que possuem 

dezenas de assuntos possíveis para se 

tornarem experts e conseguirem assim 

alcançar o sucesso. 

O que eu quis dizer com tudo isso? Simples! 

Não olhe para o que já tem muita procura e, 

consequentemente, mais informações na 

internet. Encontre um nicho, público e 

assunto que tenham menos concorrência e 

foque seus conhecimentos e esforços neles. Como assim, Erico? 
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Erico, mas eu gosto muito de falar sobre 

marketing digital, e agora? 

Não estou dizendo que você precisa parar de 

falar de Marketing Digital ou que esse assunto 

não terá êxito. O fato é que fugir do lugar 

comum é mais interessante do que quebrar 

todas as barreiras existentes para se chegar ao 

topo com algo já tão conhecido. Pense nisso!

Aplique o que conhece 
em uma nova ideia
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Sabe quando falei anteriormente sobre inverter 

a ordem na hora de criar o produto? O mesmo 

acontece aqui. Saber se lançar vai muito além de 

escolher o produto ideal, é o estudo que faz 

sucesso e é com ele que você descobrirá quais 

áreas precisam de maior atenção. 

A lógica é que você consiga resultados melhores 

em um intervalo de tempo menor. Por isso, na 

hora de escolher o produto, escolha a área e o 

setor em que você quer trabalhar. 

Aprenda a se lançar 
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Durante a Fórmula de Lançamento eu encontro 

milhares de pessoas que querem encontrar o 

profissional ideal para lançá-las, quando na 

verdade elas mesmas têm o poder de realizar o 

lançamento e criar seu negócio do zero com 

assertividade. 

Costumo dizer que esse projeto ensina mais a 

pescar do que a encontrar o peixe assado e te 

garanto que o que você aprende com isso pode 

mudar sua visão sobre negócios. 

A técnica do peixe assado
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O nome do produto precisa 
ser o mesmo da empresa?



Todo empreendedor já se questionou como 

fazer para nomear o seu produto. Isso porque 

muita gente acredita que usando o nome da 

empresa há maiores chances de alcançar o 

sucesso, especialmente se ela já possui certo 

reconhecimento. 

Eu, Erico, acredito que minha empresa terá 

novos produtos e por isso, diferenciar deve ser o 

ponto chave do que criei. E vale lembrar que 

essa diferenciação não se dá apenas para que 

você possa criar mais, mas para que até mesmo 

seus colaboradores entendam sua atuação. 
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Quer um exemplo? Vamos imaginar que todos os meus produtos 

chamassem Ignição Digital. Além de ser extremamente confuso para o 

público, seria também para quem trabalha comigo, afinal, como 

mostrar para o time que, apesar de terem o mesmo nome, ele trabalha 

naquele e não neste infoproduto? 

Outro ponto que devemos levar em conta é que nem sempre o nome 

de sua empresa terá ligação direta com o produto e isso pode, 

inclusive, te prejudicar na hora de performar. 
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Apesar de acreditar que o melhor caminho é 

diferenciar produto de empresa, sei que existem 

muitos profissionais experts que usam a lógica 

inversa. Rodrigo Polesso é um bom exemplo de 

como usar o nome da empresa. Apesar de seu 

blog chamar Emagrecer de Vez, seu infoproduto 

recebeu o nome Código Emagrecer de Vez. 

Percebeu como uma única palavra pode te 

ajudar a diferenciar completamente sua 

empresa de seu produto, mas manter a ligação 

que muitos empreendedores buscam?

Como mercado se 
comporta
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Lembre-se, atualmente o consumidor tem inúmeras 

ferramentas para o ajudar a realizar uma compra assertiva, 

mas ele jamais fará essa aquisição se não se sentir seguro 

com o que vê. Por isso, evitar a confusão é o passo mais 

importante quando falamos do nome do produto. 

Como o cliente se comporta

Por isso, eu volto a dizer, separar 
bem a sua empresa do que você 
vende é essencial para ter sucesso. 
Clareza é muito importante. 

20



Uma das dúvidas mais recorrentes é sobre qual nome dar ao seu 

produto. Sei que é difícil ter aquela sacada genial. Acredite, eu 

mesmo não sou a melhor pessoa para criar nomes de impacto. 

O que aprendi nesses anos, e com os produtos que já criei, é que 

devemos tomar cuidado com alguns pontos

EVITE conotações negativas logo no início;

Use o Marketing a seu favor, principalmente com nomes neutros;

Exerça sua criatividade.

Como escolher o nome do produto?
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Além disso, eu costumo dizer que a única 

coisa que não podemos fazer é errar 

muito. Sei que nem todos conseguem 

criar um nome de impacto, mas o ideal é 

que você se esforce ao máximo para não 

errar tanto e, acredite, com o trabalho 

certo de Marketing você conseguirá ter 

um nome e um infoproduto de sucesso. 

Pode ter certeza que com o tempo tudo 

fica mais fácil, até mesmo nomear os 

seus produtos.
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Produto para grandes massas 
ou atacar nichos menores?



Muitas pessoas me questionam se é melhor criar produtos que 

“teoricamente” a maior parte da população procura ou buscar 

nichos com pouca concorrência para se lançar. Eu já falei antes 

sobre o assunto, mas agora é hora de aprofundar mais o 

conhecimento neste tema e sair um pouco da área de Marketing 

Digital - como eu falei anteriormente - para falar de mercado. 

Um membro do meu Mastermind me colocou certa vez uma 

perspectiva muito interessante sobre o tema e agora eu quero 

compartilhá-la com você. Muitos acreditam que nichos menores 

são menos escalonáveis, mas a verdade é que o mercado em si é 

muito maior do que imaginamos e o foco do seu produto e do seu 

lançamento deve ser sempre além do que você entregou. 
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No entanto, é preciso ter um pouco de atenção já que 

essa visão é normalmente vista por quem trabalha com 

grandes números. O ideal é que você se torne 

especialista e com o tempo ganhe mais confiança para 

ousar mais. 

Por isso, comece por nichos menores e vá trabalhando 

seu produto de maneiras diferentes, assim, com o 

tempo, garanto que você conseguirá alcançar as 

grandes massas e perceberá que a questão aqui era na 

verdade como você enfrenta o mercado e quais são as 

suas habilidades para fazer isso.
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O maior erro de quem 
vai lançar um produto



Outro questionamento muito comum de quem 

busca como criar um produto digital é esse. Nós 

sabemos que os insights dados por pessoas de 

sucesso são essenciais para que nosso negócio ou 

produto tenham mais chances de alcançar o 

consumidor. Não é à toa que sempre digo que a 

experiência na área me fez ver alguns pontos por 

óticas diferentes. 

Como eu costumo dizer, o sucesso deixa 

pistas….inclusive do que não se deve fazer! Ao longo 

deste e-book eu já deixei algumas dicas do que não 

se deve fazer, mas o MAIOR erro que você pode 

cometer é focar APENAS no seu produto.

Mas Erico, o meu 
produto não é o 
principal?  

Não!  
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O principal é o seu consumidor e é nele que você tem 

que pensar. Lembra quando lá no começo eu falei 

sobre o assunto? Isso é para que você entenda que se 

não pensarmos no público, podemos criar produtos 

que não têm apelo e que serão extremamente difíceis 

de serem lançados e obterem sucesso. 

Pense em quem vai adquirir aquele produto e assim 

você saberá o que essas pessoas procuram e terá 

mais chances de entregar essas necessidades. Sei que 

parece um item básico, mas muita gente falha nesse 

quesito e é por isso que eu decidi produzir esse 

e-book, para que vocês também não errem.
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O que seu produto oferece: 
formação ou transformação ?



O que é difícil de lembrar, é difícil de dividir. Tenha 

sempre em mente essa frase para entender melhor se 

o seu produto oferece formação ou transformação. 

Afinal, é apenas assim que conseguiremos oferecer o 

produto certo, da maneira certa e para o público certo.

Basicamente, vender formação e transformação é bem 

diferente. Quando você oferece formação, é comum 

que as pessoas adquiram apenas conhecimento e 

dividam umas com as outras aquilo que aprendem 

com você. No entanto, se a sua venda é de 

transformação, os consumidores mostram (e falam) 

dos resultados que adquiriram e isso revela também a 

sua importância como autoridade. 
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Explore o resultado do seu cliente, entenda como você 
transformou o modo como ele age, vende, fala, não 
importa a área. Foque sempre no que o seu produto 

agregou e assim você será conhecido.

Uma Dica:

31



Conheça a Fórmula 
de Lançamento



Eu sempre insisto em um ponto: quem quer ser bem-sucedido 

precisa construir autoridade e conquistar a audiência e, para isso, é 

necessário que se invista em conhecimento. 

O Workshop da Fórmula de Lançamento, maior evento online de 

empreendedorismo no Brasil, te ajudará a entender melhor como encontrar 

um número significativo de pessoas interessadas no que você pode oferecer. 

Trata-se de um programa para ensinar empreendedores que estão 

começando seu sucesso ou querem alcançar cada vez mais seus objetivos. 

Acesse para se cadastrar

http://formuladelancamento.com.br/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-como-criar-um-produto-digital


Um dos principais nomes do Marketing Digital, Erico Rocha 

iniciou a sua jornada empreendedora com a ProLeilões. A partir 

do sucesso que obteve com os negócios e das experiências que 

adquiriu no processo, ele construiu o programa da Fórmula de 

Lançamento e passou se dedica a impulsionar novas empresas. 

Com este programa, ele tem ajudado milhares de 

empreendedores a criar negócios de sucesso, 100% digitais, e 

hoje já é considerado o maior mentor em Marketing Digital para 

este segmento. 

Se você deseja conferir o trabalho do Erico no dia a dia e 

entender porque ele conquistou tanta autoridade no assunto, 

acompanhe os blogs dele:

Acompanhe nas
Redes Sociais:

http://www.ignicaodigital.com.br/
Ignição Digital

http://www.ericorocha.com.br/blog
Erico Rocha.com

http://www.ignicaodigital.com.br/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-como-criar-um-produto-digital
http://www.ericorocha.com.br/?utm_source=ebook&utm_medium=referral&utm_campaign=ebook-como-criar-um-produto-digital
https://www.facebook.com/ignicaodigital/
https://www.youtube.com/user/ignicaodigital
https://www.instagram.com/rochaerico/
https://www.snapchat.com/add/erico.rocha


CURTIU ESSE EBOOK?
Compartilhe!

https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//paginas.ignicaodigital.com.br/como-criar-um-produto-digital
https://twitter.com/home?status=http%3A//paginas.ignicaodigital.com.br/como-criar-um-produto-digital
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http://paginas.ignicaodigital.com.br/como-criar-um-produto-digital



